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Das Problem

Warum?

Durch den verstarkten CO2- Ausstol3
nimmt die Umweltbelastung zu

Was bringt es?

Anreize zum Konsumieren von

umweltfreundlichen Produkten und
Dienstleistungen

Fuir was wir stehen?

FUr eine Schonung der Umwelt,
Bewusstseinsstarkung fur nachhaltiges
Handeln,

schnelleres Erreichen der gesteckten
Klimaziele




C02-AusstoB in DE nach Sektoren

*Der CO2-Ausstols im
Jahr 20217 istim
Gegensatz zum
Vorjahr um 4,5%
gestiegen.
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Unsere
Geschaftsidee

o ANTCO,

o Belohnungssystem

o Aufbau eines ECO-Systems

o Umweltschutz durch
Reduzierung des CO,-
Ausstol3es
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Kunden - Es betrifft uns alle! Auch Sie!

Wer sind unsere Kunden?

o Verbraucher und Unternehmen

o Wertebezogene Kunden

Was sind ihre Bedurfnisse?

o Durch ihre “CO2-Punkte” erhalten
Sie Rabatte, Gutscheine, etc.

o Umweltfreundlicher leben

Y

Miles & More

Payback

Belohnungssystem

Unternehmen und
Verbraucher als
Kunden

nachhaltiges
Konsumieren




Umfrage zur Nachhaltigkeit

Wie wichtig ist Hat Nachhaltigkeit etwas Was wurde Sie dazu

Nachhaltigkeit? mit Finanzen zu tun? anregen auf die Umwelt
zu achten?

8% 3% 7o,

o /

Teilweise wichtig Geld spielt keine primare Rolle Eigentlich nichts
= Spielt eine geringe Rolle = Teilweise = Eine Zeitlang Umweltbewusst handeln

= Sehr wichtig = Definitiv = Eine Belohnung

Quelle: 6 Marz; Umfrage mit 72 Personen
in Limburg an der Lahn; Alter 22-57
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Geschaftsmodell




Wertschopfungskette

 stellen nachhaltige @
Services/Produkte zur « sammeln Punkte
Verfliigung Kunden « werden belohnt
Steigerung des Umsatz Unternehmen Scoringmodell: HON,

mit nachhaltigen SEN, FTL
Services/Produkten
« erhalten Kundendaten

Unser
Unternehmen %7
sammelt Daten der Kunden
(mit besondere Praferenz) Unterstutzung
stellt diese teilnehmenden nachhaltiger Projekte
Partnerunternehmen
kostenpflichtig zur Verfugung

Partizipation an Transaktionen




Geschaftsmodell

Marketingstrategie Vertrieb Gewinn der

Partnerunternehmen

Online-Marketing o Vertriebin
Deutschland mit o Imageverbesserung

umweltbewusste Expansionszielen ,
Zielgruppe o Marketingverbesserung

o direkter Kontakt mit
Werbung durch Kooperationspartner
Partnerunternehmen
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Business-Case




Nachhaltiges Denken fordern

“Zeit ist Geld”

Grol3e Konzerne und Unternehmen haben sich
Klimaziele vorgenommen und mdchten diese
schnell erreichen um Strafen zu vermeiden.

C02-Ausstofld so hoch wie noch nie
2021 wurden mehr als 36 Milliarden

Tonnen CO2 ausgestolRen. ~ ~~

76% finden Nachhaltigkeit /
wichtig
Unsere Umfrage zeigt, dass 76% der
Befragten Nachhaltigkeit fur extrem
wichtig bzw. wichtig halten.

Bewusstsein

Die Klimaproblematik wird
immer wichtiger und mehr
Menschen setzten sich mit der
Thematik auseinander.

Zukunft

In der Zukunft wird
Nachhaltigkeit ein Standard
sein.

Der Klimawandel ruckt
schneller auf uns zu als
gedacht.
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Kundengewinnung und Ergebnisprognose

Umsatzerlése
Wichtige Kennzahlen

400.000 €
350.000 €
300.000 €
250.000 €
1/150 2700 12.000 €
200.000 €
3/900 15.600 55.000 € 150.000 €
100.000 €
8/6.000 144.000 250.000 € 50,000 €
0€ .

14/16.000 400.000 400.000 €
2023 2024 2025 2026
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Ausgaben und Gewinn

20.000€ 21.500€ 7.200€

28.000€ 5.000€ 9.000€

35.000€

m 30.000€

36.000€

69.600€

11.500€

60.200€

50.000€

77.500€

113.100€

-48.200€

172.500€

286.900€
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Roadmap 2026

Ertrage steigern
Investitionen tatigen

2025
. '
- Personal einstellen o, °

- vollautomatisierte

=]
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SWOT-Analyse




SWOT-Analyse

Starken

@ Risiken
Nachhaltigkeitssteigerung * . Marktnachfrage
Aktualitat/Megatrend « Personal

Gamification - Gesetzesanderungen

Schwachen Chancen

« Abhangigkeit
« Kalkulierbarkeit
* Neukundenaquise

« Marktlucke
« Kunden
« easy-to-use




Upcoming Goals

“Safe The Planet”

“Expansion” o durch unsere
Initiative/Dienstleistung

“neue Branchen”

o neue Mobilitatsarten

o Uber

Deutschland Menschen zum
Umdenken bewege%\ p
2 N

hinaus
Vs

164







Quellen

6 Marz; Umfrage mit 72 Personen in Limburg an der Lahn; Alter 22-57

https://app.handelsblatt.com/unternehmen/nachhaltigkeit/?mwl=ok
www.Statista.de

https://www.umweltbundesamt.de
https://gruenderplattform.de/green-economy/nachhaltigkeit-in-unternehmen
www.stepstone.de
https://www.aubi-plus.de/berufe/kaufmann-kauffrau-fuer-marketingkommunikation-
214/gehalt/
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