
vernetzt in die Zukunft



Gliederung

• Unternehmensprofil (Senem & Irena)

• Kunden, Markt & Wettbewerb (Irena)

• Wertschöpfungskette (Senem)

• Zahlenverständnis (Marina & Mohamed) 

• SWOT-Analyse (Marina & Mohamed) 



Unternehmensprofil

• Vernetzung von außerschulischen regionalen Akteuren & Schulen

• Website mit Filtern & Rubriken —> KEINE Jobbörse

• Rechtsform UG 

• Berufsorientierung von Schülern & erleichterte Rekrutierung bei Unternehmen



Prototyp der Startseite 
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Rechtsform - UG

• Unternehmergesellschaft (Sonderform der GmbH)

• Bei Unterstützung durch Start-up Fonds erfolgt keine Haftung durch private 

Kreditgeber 

• Keine hohe Summe an Startkapital erforderlich 



Kunden, Markt & Wettbewerb



Kunden

• Potentielle Kunden: Gymnasien, Oberstufen, Berufsschulen, Universitäten, Unternehmen

• Wertvolle Kunden: Großunternehmen

• Kundengewinnung: Werbung an Messen/Veranstaltungen, Gespräche mit potentiellen

Kunden, telefonische Erreichbarkeit (Service) 

• Segmentierungsansätze: geografisch & weitere Rubriken

• transaktionsbedingte Preisklassen nach Anzahl der Teilnehmenden

• Bedürfnisse: mehr Arbeiter, Stundenten, Kunden, größere Reichweite, Digitalisierung



Markt 

• B2C = Business to Consumer

• Marktchancen: Corona —> alle Akteure sind stärker auf Online-Messen angewiesen, Digitalisierung im

Trend

• Megatrends mit Einfluss auf unser Unternehmen:

• Mobilität (größerer Umkreis für Kundensuche) 

• Individualisierung (Schüler interessieren sich für größere Berufsauswahl)

• Unternehmergeist (Firmengründer sind an interessierten & motivierten Arbeitern orientiert) 

• Digitalisierung



Wettbewerb

• keine direkte Konkurrenz

• Indirekte Wettbewerber:

schulische Portale 

eigene Recherche von Schulen



Wertschöpfungskette

Progammierungskosten

4735€  einmalig

Wartungskosten

200 € monatl.



Weitere Kosten

Abo: Basic-Abo 21,99€ monatlich für alle

transaktionsbedingte Einnahmen nach Umfang: 

- ca. 20-30 SchülerInnen (eine Klasse): 179€

-ca. 60 SchülerInnen (zwei Klassen) : 349€

-ca. 150-200 SchülerInnen (Jahrgang): 899-1199€
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Angaben zur Berechnung der Programmierungskosten
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Start-Up Fonds

-Kreditaufnahme durch Privatleute, die neue Innovationen unterstützen

-Berlin Valley: Check 24

-max. Kredit liegt bei 60 Mio. €

 Begrenzung auf 50.000€ als einmalige Zahlung



SWOT-Analyse

Stärken
- schnelle & unkomplizierte Vermittlung 

(Erleichterung)

- Geschlechterquote (systematisch ungewollte 

Berufe sollen beiden Geschlechtern vorgestellt 

werden)

Schwächen
- Durchsetzung

- Aufmerksamkeit

- mögliche Vorbehalte erschweren Vermittlung

- Keine Jobbörse —> mögliche Verwechslung

Chancen
- Arbeitslosenquote sinkt durch Vernetzung

- Ausgleich von Fachkräftemangel durch

demografischen Wandel

- benachteiligte Branchen und Berufsgruppen

—> Verbesserung des Angebots

Risiken
- Lobbyismus

- juristische Grenzen (Kultusministerium)

- Ablehnung/Widerstand der Schulleitungen &

Lehrkräfte



Fazit

• Neue Alternative für eine personalisierte Beratung der SchülerInnen

• Möglichkeit erweiterter Berufsorientierung trotz analogen Hindernissen (z.B. 

Pandemie) und geografischem Wandel

 digitale Tragweite


