Deine Kinder wollen
Lieder und Marchen
horen, aber du willst,
dass sie noch nicht in
Kontakt mit dem
Internet kommen ?




Eine unlosbare
Aufgabe Iin der ~
heutigen Zeit?
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Das spielerische Horerlebnis
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Fine Geschiftsidee von Justin Drott, Alina Roth und Tamino Schafer
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@ SWOT /Fazit
Zahlen und Daten
Kunden und Wettbewerbsanalyse

Unsere Wertschépfungskette

Das Unternehmen

Die Idee
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Unser System

Einfache Bedienung Fur Ma'CTCLhen', Ligder-
und Lernspa

Fur die Altersklasse Verschiedene

von ca. 2 bis 8 kinderfreundliche
Jahren Designs
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Aufbau und Funktionsweise

55 1. Lautsprecher

AN

2. SD-Kartenfach zum schnellen Wechsel
( mit Kindersicherung)

N

€ N
‘
A 4

4. Integrierter Kopfhoreranschluss

E 3. Kinderfreundliches Bedienfeld

BUSINESS @SCHOOL
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Digitalisierung und ihre Folgen

bestimmt unseren Alltag und damit auch den immer

mehr

Jedoch lauern auch viele die nicht einmal wir Erwachsene richtig

einschatzen konnen. Wie sollen das dann erst unsere Kinder konnen.

~ Deswegen ist im und ahnlichen Anwendungen

=
s

DV
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Eine Frage der digitalen Erziehung

Jedoch ist das aus unsere heutigen Welt auch und

deshalb gilt es unsere Kinder moglichst

Daflir sorgen wir mit , die
rund um den erklaren, damit die
~
ﬂ Kinder in Zukunft surfen konnen

DV
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Unendliche Moglichkeiten...

Marchen Musik
Vielfaltige Nutzung durch

wechselbare SD-Karte,
mit einem nahezu

unendlichen Pool an
Moglichkeiten, hier nur Spiele E Horspiele
ein paar Beispiele

Preis SD-Karte je 9,99 €

Wissenshorspiele Digitale Erziehung
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Das Unternehmen

Mal Geschaftsfiihrer Justin Drott Jeder Gesellschafter:

Marketing, Entwicklung 1303{/3% ﬁler /?ntecille
ochenstunden

UG in Risselsheim am Main 450 € pro Monat

Alina Roth Tamino Schafer
Vertrieb, Kundenbetreung Finanzen, Einkauf

Untlernekmen AN
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Klare Wertschopfungskette

Zulieferer Produktion Vertrieb und Service
Beschreibung Sofern moglich, Verwendung der Lagerung, Verpackung
Benutzung von gesamten Rohstoffe, und Versand bei uns im
regionalen Rohstoffen Benutzung von Betrieb
nachhaltigen Rohstoffen
Wir Genaue Produktion zusammen B2B und B2C Verkauf,
Qualitatskontrollen mit einem Lohnhersteller | Eigener Onlineshop
Besonderheiten | Es wird ein hoher Wert | Produktionsoptimierung, | Auslandsverkauf zu
auf Produkte gelegt durch kostengiinstige einem spateren
welche sowohl unseren | Produktion, bei zeitgleich | Zeitpunkt maoglich,
Qualitats- als auch hohen Qualitats- Eigene Kundenhotline,
ﬁ unseren moralischen anforderungen Starkes Marketing
P-4 Bedingungen online, in Kindergarten u
& entsprechen

(faire Arbeitsbedingung-

: en & Nachhaltigkeit)
F t, v e wt__ ) |

WSK it

A

(/,|
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Klare Wertschopfungskette

Kosten

7414

BUSINESS @SCHOOL

Preis
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Alles eine Sache des richtigen Marketings...

Drei mal3gebliche Ansatze

WSk TN,
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Alles eine Sache des richtigen Marketings...

Nahezu kostenlose Werbung in
Kindergarten, durch leicht
ermaBigten Verkauf an Kitas und
damit Werbung direkt bei der
Zielgruppe

Kosten:

5% Preisnachlass pro Gerat
Reichweite:
Liegt an der Beteiligung der
Kitas

Werbung in diversen
Kindermagazinen (z.B. Geolino, Zeit
leo usw.)

Social
Media

Kosten:

Je nach Bedarf
Reichweite:
Sehr prazise

durch Microtargeting

Kosten:
4x im Jahr 14.800 Eurol
Reichweite:
Erreicht 4x 38.000 Personen

Analyse Zahlen/Daten SWOT /Fazit
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Kundenbefragung

-Um unser Produkt moglichst ideal an die Kundenwiinsche anzupassen haben wir eine
Umfrage durchgefihrt

-Dabei haben wir die TonieBox als wesentliches Wettbewerbsprodukt identifiziert
-Anhand des Feedbacks zur TonieBox vor allem dem negativen, haben wir ein Produkt
entwickelt, dass eine Differenzierung und vor allem einen Mehrwert im Vergleich zum
Wettbewerb darstellt

-AuBerdem half uns die Kundenbefragung dabei einen geeigneten Preis fur unser
Produkt zu finden

-Die ganze Umfrage und die Erkenntnisse daraus sind im Back-Up zu finden
<
ot

Am/;w it
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- Nahezu jede

Mal' Wettbewerbsanalyse: TonieBox & //-Mall ™"

Kategorie geht an 7~Mall

-teure Herstellung (ca. 55,63 Euro) -glinstigere Herstellung (ca. 40,14 Euro)

-kein bildungstechnischer Mehrwert und keine -viele spielerische Lerninhalte inkl. Internet-

Interneterziehung

und Datenschutzerziehung

-begrenzt auf die Geschichten der Tonies -viele verschiedene Angebote

-nicht in DE hergestellt
-Datenspeicherung
-wenig Speicherplatz

-in DE hergestellt (weniger C02 Emissionen)
-keine Datenspeicherung
-nahezu unbegrenzt erweiterbarer Speicher

-Es gibt nur eine kleine Auswahl an Farben -viele verschiedene Designs

-leichter Transport

-unnachhaltige Produktionsstoffe
b

AL

-etwas schwieriger Transport
-nachhaltig zertifizierte Materialien

A

Arabyse
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Finanzanalyse

Stiickzahl Gesamt

Umsatz
Produktionskosten

Personalkosten
Marketing

sonstige Kosten(inkl. MwSt.)
{ Summe Kosten
EBIT

BUSINESS @SCHOOL

Mall im Onlinehandel

1.000
79.990 €
42.140 €

16.200 €
Keine Mitarbeiter

14.800 €

13.780 €
36.920 €
-7.020€

2.500 4.500 7.500
199.975 € 359.955 € 599.925 €
105.350 € 189.630 € 316.050 €

27.016 € 48.600 € 70.200 €

2 Mitarbeiter 6 Mitarbeiter 10 Mitarbeiter
27.300 € 37.400 € 45.700 €
inkl. Social Media Inkl. Social Media

32.950€ 57510 € 95.850 €
192.616 € 333.140 € 527.800 €
7.359¢€ 26.815€ 72.125 €

Break Even Point

b )
Zdh/ﬂam S
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12000

10000

8000

6000

4000

2000

Absatz Zahlen Szenarien

2021 2022 2023 2024

—Best Case =—=Realistic Case

BUSINESS @SCHOOL

: -Expansion

->Bei ausbl

-weitere Sprachen
-weitere Designs
: -mehr
Marketing
: -Preisreduktion
-Innerbetriebliche
Sparmallnahmen
eibendem Erfolg

Abwicklung

Worst Case

Zaih/pab‘m
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BUSINESS @SCHOOL

A BCG INITIATIVE

Finanzaufbau und -struktur

HorMal! Im Einzelhandel HorMall Online

B Produktions- und Materialkosten

HorMall SD Karte im HorMall SD Karte Online

® Marge HorMal!

Einzelhandel

B Handlermarge  mMwSt

Lahten/ Daten

4

771
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#rMal _ '
Bright Future

Pt

)
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BUSINESS @SCHOOL

Vielen Dank fiir |hre
Aufmerksamkeit
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Back-Up

BUSINESS @SCHOOL
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Okologie und Nachhaltigkeit

Einer der Grundpfeiler unsere Unternehmensphilosophie:

Vor allem bei dem Hauptbestandteil unseres HorMal Spielers, dem Korpus, ging es

uns darum ein Produkt zu haben, dass nicht nur stabil, preiswert und optisch

ansprechend ist, sondern von der Produktion und den hierbei benétigten Rohstoffen,

bis hin zur spateren Entsorgung einen 6kologischen Weg einzuschlagen.

« Die robuste Bauart halt sehr lange und spart somit Resourcen

« Das Kunstleder fur unseren Korpus ist zertifiziert und wird unter fairen
Bedingungen produziert

« Dank der vielfaltigen Nutzungsweise eignet es sich nicht nur flr kleine Kinder

"
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Interview: Elternbefragung |

= 10 Elternpaare wurden befragt.

= Fragen zur TonieBox wurden gestellt

Elternpaare finden, dass die TonieBox fur sie mittlerweile unverzichtbar
sei, da die TonieBox fur Kinder leicht zu bedienen sei. Kinder konnten
selbststandig horen was sie mochten und selbst die TonieBox betatigen.
lhre Kindern seien vernarrt in die TonieBox, die Geschichten seien fesselnd und
helfen beim Einschlafen. Man konne sie in den Urlaub mitnehmen, da sie 7Std.
Mit vollem Akku halte.

Die TonieBox habe eine spaldige Bedienung und htibsche Figuren.

"
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Interview: Elternbefragung |ll

Elternpaaren habe ich unsere ldee vorgestellt, sie fanden es eine gute
ldee und wirden sich den Prototypen gerne anschauen. Positiv wurden die
Geschitzen Daten bewertet, da man flr die Einrichtung einer TonieBox
gezwungen sei, sich eine App runterzuladen und sich zu registrieren. Denn die
Registrierung sei schwer und wirde viel Zeit in Anspruch nehmen.

Elternpaaren finden den wenigen Speicherplatz im Nachhinein
unakzeptabel, da dies viel versteckte Nebenkosten mit sich bringe. Wenn der
Speicherplatz voll ist, misse man sich Neuen kaufen, dieser gebe allerdings nur
90 Min. mehr Speicherplatz zur Verfigung. Somit miisse man immer wieder
neuen Speicherplatz kaufen, um die TonieBox weiter benutzen zu konnen.

Elternteilen haben mir versichert, dass sie sich den Prototypen anschauen
wurden, doch lieber bei der TonieBox bleiben mochten.

F
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Erkenntnisse der Kundenumfrage

Als Referenz zur Kundenumfrage auf den Seiten 25 bis 27 konnten wir folgende

Haupterkenntnisse herausfiltern. Unsere Losungen bzw. Schlisse fur unser
Produkt stehen in gelb darunter.

» Solch ein Gerat hat definitiv einen Markt und geniel3t eine hohe Beliebtheit
bei Eltern und Kindern

» Das Konzept mit den Figuren, die immer nur eine Geschichte eingespielt
haben ist fur die Eltern zu kostspielig und ein Argernis

"
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Interview: Elternbefragung |I

Elternpaaren bemangelt den Preis der TonieBox, da sie sehr teuer sei.
Das lastigste an der TonieBox seien die kleinen Tonies, die man benotigt um
die TonieBox zu benutzen, denn ohne Figur sei das Gerat unbrauchbar. Die
Figuren seien sehr teuer und die Kinder verlangten immer mehr nach diesen
Figuren, da sie von den Kindern auch als Sammelobjekte angesehen wiirden.
Man sei also gezwungen immer wieder neue Figuren zu kaufen, da kein Kind
Spal daran hatte immer wieder die selben Geschichten oder Lieder zu horen.

Elternpaaren bemangelten, dass die Figuren leider abfarbten und somit
andere Gegenstande beschmutzten oder selbst schnell verschmieren wiirden
und danach nicht mehr schon aussehen. Daflr seien die 10€ bis 20€ Figuren
zu schade.

"
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Erkenntnisse der Kundenumfrage

» Das Gesamtkonstrukt inkl. der Figuren halten viele auf Dauer flr zu teuer

> Beklagt wurden bei der TonieBox eine zu schwere Einrichtung und
mangelnder Datenschutz

» Der Grol3teil der Befragten sieht den begrenzten Speicherplatz der TonieBox
als grof3en Nachteil

"
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Informationen beziglich COVID 19

Unter der Corona Pandemie und den damit einhergehenden
Ausgangsbeschrankungen hat auch unsere Prasentation ein Stlick weit gelitten.

Dadurch konnten wir folgende Aktionen nicht durchfihren.

- Eine Firmenneugrindung in solch turbulenten Zeiten ist einem hoheren Risiko
ausgesetzt weshalb uns eine Bank zumindest vorerst einen Kredit verweigerte

- Der Bau des eigentlich geplanten Prototypen war in Anbedracht der
Kontaktsperre leider auch nicht durchflhrbar, dieser Punkt soll ebenfalls zu
gegebener Zeit nachgeholt werden

"
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Informationen beziglich COVID 19

-Ebenfalls durch die Kontaktsperre mussten unsere geplanten Interviews in einem
kleineren Rahmen stattfinden, wir haben jedoch versucht trotzdem Umfragen
innerhalb der Familie und via Internet mit Bekannten aus besagter Zielgruppe
durchzuflhren

-Aullerdem waren in der aktuellen unsicheren Situation auch nicht viele Einzelhandler
bereit eine feste Zusicherung auf Abnahme der Waren zu machen. Ahnlich verhalt es
sich bei kommunalen Betreibern von Kindertagesstatten. Allerdings stehen wir im
Kontakt mit einem Kindergarten in Gro-Gerau, welcher von der Produktidee
Uberzeugt war und gerne sobald es einen fertigen Prototypen gebe, an einem Testlauf
teilnehmen und wirde im Anschluss auch eine feste Bestellung prifen

A A

Tt - "
L]

~

T’

"




32

Mal

BUSINESS @SCHOOL

Informationen beziglich COVID 19

Wir hoffen sie sehen uns diese Punkte in Anbetracht der Situation nach und
hoffen, dass sie unser Konzept trotzdem Uberzeugt.

lhr 777-Mal Team
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Anmerkung bezuglich der Tonspur

Auf Grund von technischen Schwierigkeiten, ist es uns leider nicht gelungen, dass

alle drei Teammitglieder in der Prasentation zuhoren sind, wir bitten dies zu
entschuldigen.

lhr 777-Mal Team
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Kostenschatzung-Vergleich TonieBox / /7~Mall

Zahlen/Daten TonieBox HorMal
Verkaufspreis 79,99€ 79,99€
Materialkosten |- Skai Evida Kunstleder (Oko Tex Standart | -Kunstleder (Oko Tex Standart 100

100 zertifiziert) ca. 18,47€ (120cm) Zertifikat) ca. 13,50€ (120cm)

- Hartgummi aus Tunesien ca. 2,56€ -Hartgummi aus DE ca. 1,33€

- NFC-Chip ca. 0,15€ -Div. elektronische Komponenten 3,13€

- Kunstlederkleber ca. 0,20€ -Kleber ca. 0,03€

- Faden/Naht ca. 0,25€ -Faden/Naht ca. 0,25€

- Farben ca. 7,00€ -Farbe ca. 1,90€
Herstellung In China ca. 12€ InD ca. 15€
Materialversand Nach und Von China ca. 15€ Hochstens /7€
Endbetrag ca. 55,63€ ca. 42,14€
Gewmn ca. 24,40€ ca. 3/,85€
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Definitionen & Formeln

_  EBIT
- ﬁ - 100 = ergebender Gewinn ohne BerUcksichtigung von Zinsen,
msatz Steuern, Abschreibungen und sonstigen
Finanzierungsaufwendungen
= Lgenkapital = ergebender Gewinn ohne Berucksichtigung von Zinsen und Steuern
Gesamtkapital
= Kennzahl der Gegenuberstellung von Aus- und Einzahlungen
Umlaufvermogen

Kurzfristige Verbindlichkeiten

= stellt Erfrge und Aufwendungen eines bestimmten
Zeitfraumes in finanztechnischer Sicht dar und zeigt dadurch
die H6he des unternehmerischen Erfolges
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Quellen

= Bildquellen Folie 13
« https://www.backwinkel.de/blog/partizipation-in-kindergarten-und-kita/

= https://www.morgenstern-baskets.de/news/morgenstern-bis-baskets-speyer-mit-
neuer-social-media-strategie/

: http;://blog.tagesanzeiger.ch/mamablog/index.php/72460/kindermagazine-im—
test

= Alle Stand 21.04.2020 20:13




